Kommunikationstiltag 2013

Vi og Di

Tiltag

Forslag til demonstration:
Aktive debattgrer

Forslag til demonstration:
Facebook/debatkampagne pa landbrugsavisen

Formidling af historier fra faelles udgivelsesplan
pa andre kanaler

og

Forslag til demonstration:
Hvordan nar vi bedst landmand og radgiver?

BESKRIVELSE ANSVARLIG
Ledelse i Fokus i Landbrugsavisen

| forbindelse med artikelserien Ledelse i Fokus demonstreres effekten af aktiv

involvering mht. debatindleeg. Ansvarlige debattgrer udpeges og klaedes pa til

opgaven

Emne/sggeord

Der vaelges et emne/sggeord med relevans for landmanden. Emnet
medieovervages, og debattgr reagerer pa diverse indlaeg, ligesom vedkommende
ogsa selv starter debat, nar det er aktuelt. Evt. ved ny lovgivning og andre
aktuelle historier, der dukker op i pressen.

Forslag til emne: "gyllelugt", "dyrevelfaerd", "biogas"

Se feelles udgivelsesplan

Historier fra den feelles udgivelsesplan offentligggres som et forsgg ogsa pa
forskellige kanaler for at undersgge, hvilke kanaler, der har bedst effekt
(synlighed, interaktion) over for malgruppen. Ved udalgte historier formidles
disse pa forskellige kanaler samtidig, og det foreslaes derfor, at de enkelte
projektmedarbejdere far ansvar for hver deres kanal og arrangerer formidling af
samme nyheder og historier pa samme tid. Der laegges op til debat og involvering
og forskellige virkemidler / muligheder inden for den enkelte kanal afprgves

Hvilke kanaler opnar stgrst effekt (respons, synlighed) hos landmanden?
Markedsfgringsmuligheder og krav til den enkelte kanal? Alle

Forslag til kanaler/soc medier:
- Facebook

- LinkedIn (Vaerditilveekst)

- Google +

- Erfaland/anden blog kanal

Resultater osv. sammenfattes og formidles Isbende bade pa de enkelte kanaler
og pa landbrugsinfo.dk. For at sikre, at dette sker, bgr der saettes mal op for
formidling f.eks. 2 gange/maned pr. kanal

RESSOURCE

Ledelse i Fokus:
1/2 T/ dag 7 dage efter
offentligggrelse (herefter Ib.)

Aktuelt emne:
1/2 T / dag i aftalt periode
Medieovervagning (har vi det?)

Traening af debattgr
ca2T

Udarbejdelse af facebookkampagne:

ca. 16T

gennemfgrelse:
1T/dag i 21 dage

Afhanger af valg af kanaler

TIDSPLAN

Den Europaiske
Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne

Se ‘European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)

Ministeriet for Fodevarer, @
Landbrug og Fiskeri [

Naturerhverv.dk

\'I \2

Danmark og EU investerer i landdistrikterne.

27-11-2013


http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
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1. Redaktionsgruppe og formidler/
Ambassadgrer

2. Effekt og Evaluering

3. @+Vs nyhedsmail

4. Markedsfgring Guideline |
(projektstart)

BESKRIVELSE ANSVARLIG

Projektet er allerede i gang med at undersgge relevante, eksisterende tiltag i
huset VFL. Nar denne undersggelse forelaegger, dannes redaktionsgruppe pa
tvaers af organisationen for at sikre formidling og gensidig synergi. Gruppen
mgdes en gang / maned, og det besluttes her, hvilke historier der skal formidles
og hvordan.

Gruppen fungerer samtidig som ambassadgrer for projekt Vi og Di og de fakta om
andre kanaler, som projektet matte finde frem til.

Lgbende resultater og nyheder fra Vi og Di projektet samt relaterede aktiviteter
pataenkes formidlet via "andre kanaler", sa demonstrationen af disse involveres i
projektet. Se forslag til demonstration "Hvordan nar vi bedst landmand og
radgiver?"

Erfaringer fra relaterede og egne aktiviteter mht. andre kanaler indsamles og
formidles i samlet kompendium / guidelines. Pa landbrugsinfo.dk bgr den enkelte
kanal dog anskueligggres med separat beskrivelse, erfaringsindsamling, link til

Alle
kanalen osv., sa modtager far et stgrre overblik.
Se desuden forslag til demonstration "Sadan nar vi landmaend og radgivere"
DLBR direktgrer opfordres til at byde ind med erfaringer mht. andre kanaler,
DLBR radgivere inviteres desuden til informationsmgde om delresultater og
gennemgang af endelig guideline DOM

Se ogsa Fallesplan

Det skal undersgges om guideline, der ligger i projektet pt., er fyldestggrende.
Evt. manglende kanaler samt informationer fra spgrgeundersggelse inddrages, og
Guideline | offentligggres pa landbrugsinfo.dk samt VFLs intranet.

Hver kanal uddrages fra det samlede kompendium og visualiseres pa
landbrugsinfo.dk

Kanaler / eksisterende tiltag udveelges og disse inddrages i demonstrationsforslag

Guideline tilpasses tablet/PCer, se Faellesplan

RESSOURCE

Redaktionsgruppe pa tvaers:
Manedsmgde 1T/deltager
Forberedelse 2T/Deltager

Historier: afhaenger af kanaler

TIDSPLAN

27-11-2013
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5. Markedsfgring Guideline Il

(Projektafslutning)

6. Historier

Tiltag

BESKRIVELSE |

Opbygges som manual, sa tilgang til den enkelte kanal ggres nem og overskuelig.
Der anskueligggres tydeligt (evt. via farvekode eller andet grafisk virkemiddel)
hvornar det er mest relevant at anvende den enkelte kanal (malgrupperelevans,

effekt).

Resultater af analyser, statements fra involverede parter samt link til relevant
kanal og yderligere informationer pa landbrugsinfo - opdeles i kanaler

Guideline offentligggres pa involverede kanaler samt landmand.dk.
Praesenteres pa informationsmgde for DLBR radgivere og landmaend

Soc medier/andre kanaler inddrages som emne for netvaerksgrupper etableret i
regi af projekterne Veerditilvaekst og Virksomhedsradgivning

Guideline udleveres ved Agromek 2014

Guideline tilpasses tablet/PCer til brug for radgivere, se Feellesplan

Opnas/findes sjove, anderledes, spaendende resultater/statistik/andet
offentligggres dette pa "andre kanaler" iht. ovennaevnte Formidling af
afprgvninger og tiltagl

Det overvejes desuden, hvorvidt der skal ske offentligggrelse pa:
landbrugsavisen, vfl.dk / VFL intranet og landbrugsinfo.dk involveres altid

Aktuelle historier pr. 1. marts 2013: Alle
Resultat af spgrgeundersggelse (intern offentligggrelse)

Lgbende information om de enkelte undersggelser (in- og ekstern, kanaler)
Offentligggrelse af guidelines | og Il (in- og ekstern, kanaler)

Kort Nyt om andre mediers daekning af "andre kanaler" (in- og ekstern, kanaler)

ANSVARLIG

RESSOURCE

TIDSPLAN
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